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Comunicacién de biodiversidad
en un pais megadiverso

Juan Felipe Araque Jaramillo?, Diana Carolina Rengifo Ruiz?
y Maria Cristina Ruiz?

COMO RESPUESTA A LAS TENDENCIAS
GLOBALES DE COMUNICACION CIENTIFICA, EN
LOS ULTIMOS ANOS EL INSTITUTO HUMBOLDT
HA INCURSIONADO EN LA EXPLORACION

DE LENGUAJES GRAFICOS, LITERARIOS Y
DIGITALES PARA ESTABLECER DIALOGOS

CON DIVERSAS AUDIENCIAS, ENTENDIENDO
QUE NO EXISTE UN PUBLICO GENERAL Y UNO
EXPERTO SINO CIUDADANOS CON VARIADAS
CONDICIONES SOCIALES, CULTURALES Y
EDUCATIVAS, IGUALMENTE VALIDOS.

A partir de la creacion del Instituto, su ejerci-
cio comunicativo ha experimentado cambios
producto de la evolucion en su estructura
organizacional y de las tendencias mundiales
en comunicacion de la ciencia. Asi, hacia
la década de los 90 el trabajo se enfoco en
productos audiovisuales bajo el formato de
documental de naturaleza y en la incursion
en el mundo digital a través del primer portal
web; para la primera década del nuevo si-
glo pueden rastrearse los primeros esfuerzos
por atender temas educativos asi como un
especial interés en la linea editorial pensada
para publicos cientificos.

Sin embargo, los retos que implica tra-
bajar por la biodiversidad de un pais como
Colombia y la necesidad de orientar la co-
municacion a un proceso de mayor impac-
to, dirigieron los esfuerzos hacia publicos
no convencionales pero fundamentales para
incidir en los procesos de construccion de
ciudadania y toma de decisiones.

En los ultimos 5 afios se ha reflexionado
profundamente en como asumir tales retos, re-
sultando de este proceso un cambio sustancial
en la manera de entender y hacer comunica-
cion cientifica enfocada, especificamente, a la
biodiversidad. Dicho cambio inici® con un ejer-
cicio conceptual que cuestiond los enfoques
tradicionales de la comunicacion de la cien-
cia desde una perspectiva deficitaria. Esto es,
aquellos modelos que basan su horizonte en la
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cion cientifica, partiendo de la premisa de que cuando
un producto se destina a un publico especifico, hay
mayores probabilidades de incidencia.

Q

FECHAS DE CREACION
DE CANALES DIGITALES

29 (e septiembre del 2009

Twitter

10 de septiembre del 2009

Youtube

20 de febrero del 2012

Facebook

20 de abril del 2014

Instagram

1 version 1998
version renovacion 2000,2007, 2009, 2011

cambio total 2013 y cambio grafico 2015

Pagina web

“transmision” de informacion de manera unidi-
reccional, en el que existen actores que saben
y otros que necesitan saber. Bajo esta pers-
pectiva de enfoques deficitarios se jerarquiza el
conocimiento cientifico frente a otros saberes o
construcciones, suponiendo, ademas, que las
audiencias son vacias de conocimiento’®.
Atendiendo las tendencias globales de la
comunicacion cientifica el Instituto disef¢ e
implemento estrategias que fundamentan su
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norte en un analisis de las vertientes que si-
tUan la comunicacion como la generacion de
discursos de doble via, que involucran la crea-
cion de sentido entre las partes y entendiendo
que la nocién de biodiversidad es una cons-
truccioén cultural en la que se entrelazan una
serie de variables —territorio, paisaje, especies,
sociedad, expresiones culturales, entre mu-
chas otras— que contribuyen a moldear la ma-
nera en gque nos relacionamos con el entorno.
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En este entorno complejo, posterior a la reflexion
conceptual, el quehacer comunicativo del Institu-
to se estructura pensando en generar conversa-
cion ciudadana sobre biodiversidad, participacion
y construccion colectiva de conocimiento, tam-
bién en vincular lenguajes alternativos al cientifico
—arte, humor, museografia, entre otros— para es-
tablecer didlogos con diversas audiencias.
Evidencia lo anterior, en primer lugar, el cre-
ciente y constante aumento de las audiencias,
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resultado de una mutua interaccion a partir de
la creacion de campanas digitales que apelan
ala emocion y que le apuestan a temas co-
yunturales y cotidianos fundamentados en la
produccion cientifica institucional; en segun-
do lugar, la participacion en espacios que no
hacen parte del nicho cientifico y que permiten
interactuar presencialmente con los ciudada-
nos; en tercer lugar, la exploracion del lenguaje
editorial, a partir de la escritura de cuentos pa-

ra nifos y de la primera novela gréfica de bio-
diversidad del pais, como vehiculos para atraer
nuevos publicos; en cuarto lugar, la presencia
en medios de comunicacion masivos, con apa-
riciones destacadas en aquellos no especiali-
zados en temas de biodiversidad.finalmente,
la incursion en los terrenos de la museologia

y en actividades detonantes disefiadas para
cualificar los Recorridos Humboldt en la sede
Venado de Oro.
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