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’ ¢ Qué queriamos Iograr"
, Fortalecimiento de la

/ gestion social y ambiental

! de Gran Tierra, a través de

' un sistema de informacion

\ socioecolégica que soporte

v la toma de decisiones en el
\ area de interés de la cuenca

alta del rio putumayo (aprox. ,

504.000 ha)

¢{Qué vamosa .
hacer? W
) Informar, en diferentes Y
! niveles, las tematicas \
! técnicas centrales !
H que se abordan en el !
N proyecto, entendiendo B
\ las necesidades /
'\ particulares de cada .’
*._ actor identificado. .~
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Mensajes

llevar acasa = coonee

El papel estratégico de |
la comunicacion en los

Son herramientas de planificacion
que toman en cuenta aspectos
como: objetivo general,
mensajes principales, acciones
a ejecutar, variables indicadoras,
instrumentos y plazos de tiempo
de ejecucion.

para ellos. N
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1 Sostenibilidad; | de manejoy !
\ .\ conservacion
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' de especiesy !
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\ a 2030 ,'
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,f claves a tratar y que no
. el et deben excluir sus habilidades S
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segmentarlos ¢ por qué
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ejecucion del proceso?
! (Tomadores vl
! de decision, s 7 \
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las dinamicas de las
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publicos objetivo) i See -t
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Usualmente, durante la construccién
de un proyecto de investigacion, en
lo Ultimo en lo que se piensa es en
resultados. Informes técnicos, papers y
socializaciones sin segmentacién clara
de publicos, hacen parte de los formatos
mas usados para “garantizar” el acceso
a los hallazgos cientificos. Sin embargo,
;cuantas personas entienden realmente
aquello que esta escrito o expuesto, si

el lenguaje es técnico y riguroso? Esto
lleva a analizar el impacto de la ciencia 'y
a preguntarse si el propdsito superior se
reduce a la busqueda de validez acadé-
mica en pequefos grupos de expertos.

Fichas relacionadas
2017: 104, 105, 303 | 2018: 101, 305

Tematicas
Apropiacién del conocimiento | Desarrollo econémico | Comunicacién | Divulgacion cientifica

/Espacios de, me
! encuentros ' ; cotidianos

. para . ' con mensajes
. socializar , | directos que

‘. recordacién ,

No se trata de llevar la ciencia hacia
un comportamiento reduccionista; se
trata de reconocer la urgente necesidad
de entregar a diversos publicos insumos
funcionales para la vida misma. Frente
a este panorama, se entiende el papel
rol transversal y de acompafiamiento del
quehacer cientifico. Finalmente, squé es
la ciencia sino la posibilidad de mejorar
la calidad de vida de las personas?’.

Los retos detras de los procesos
de comunicacion de la ciencia no son
tarea facil. Pero se parte de la premisa
de que cada actor puede llevarse algo
de la ciencia a casa (bien sea, una
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Proceso de construccion de la
estrategia de comunicacion en
un proyecto de investigacion

P - / cada familia
/ Reunién | para la ;
K con las N \\ entregade
! comunidades & - los productos '
. previamente | .
- -F Tanto las comunidades como los

s visitadas AN R

. s investigadores buscan que las
T - .- percepciones y conocimientos
] de los ciudadanos sobre su

.- entorno sean incorporados en

Marco conceptual

Resultados proyecto Gran Tierra .

i P la elaboracion y gestion de los

/ [Espaciosde " .-
. socializaciéon
! empresarial '
' y reuniones i
v internasdelos /
" implementadores,,’ - .
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/  Gerencia Gran .
/ Tierra \
¢Doénde estamos? |

| ¢ Qué debemos !
| hacer? ;Como nos K
', vemos en el futuro del / /
% Putumayo? K /

Comunidad S

) 8 Campanias digitales,
Riqueza cultural, Prensa y grandes

Bosques y agua, | medios, Lenguaje ---n

VPoIlnlgac:C:or;, ; editorial, Museologia,
OcaCIOT e los K Eventos presenciales
suelos L diversos

v

Los conceptos de / Nmo§
la parte técnica se / “Los murciélagos
transforman en los N son polinizadores
insumos para la | nocturnos” “Las plantas
construccion de los ' necesitan de animales

contenidos particulares | para la polinizacién

. y produccion de
N alimentos”

Impresos
(Plegable, calendario, \\
informe técnico, vaso, N

pin de lujo, pafios |
de lentes, libreta de )
bolsillo, mantel, bolsa

Si ya sé qué se quiere
comunicar, el paso siguiente
es determinar a través de
qué lo voy a comunicar
(digital, oral, escrito,

de mercar, vajilla, ficha / - impresos, audiovisual)
BIO, cuentas plegables, ./ _---. = .-
rompecabezas) R e
\\\\ 7’,// ('/ Dlgltal ‘\‘
o ' (video, usb)
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,
,
Es necesario determinar .
qué recursos se N
requieren (gente, AN
equipos, servicios y R Es importante
materiales) asi como ./ asegurar los recursos .
su cantidad para g financieros para \
garantizar el desarrollo / desarrollar la estrategia
del proyecto. ! de comunicaciones y '
| entender la importancia !
. deestainversion para
‘. lograr un mayor alcance
+ delos resultados del .

.. proyecto.

\

El siguiente paso es la construccion
misma de cada plato (mensaje). Los
mensajes deben aIinearse con Ias

priorizado y ser cortos y sencillos, con

experiencia, una idea, una pregunta),
reconociendo a priori sus necesidades,
formas de aprender y el contexto en el
cual se desenvuelve.

En la busqueda de un mayor impacto
al comunicar la biodiversidad?, el Instituto
Humboldt ha priorizado, recientemente, la
creacion de espacios de didlogo trans-
versales a los procesos de investigacion
adelantados con diferentes sectores
productivos y gremios. De esta manera,
se tiene la posibilidad de identificar
desde el momento cero quiénes son los
publicos objetivo -aquellos para quienes
los insumos técnicos seran funcionales- y
asi, mediante el analisis de elementos cla-

ves, proyectar la construccion y entrega
asertiva de los resultados futuros.

Si bien en el campo de la comu-
nicacién de la ciencia aun no existe
una receta para comunicar resultados
cientificos, como en la cocina, hay
muchos ingredientes disponibles para
dar origen a un producto final. Aunque
es claro que el impacto sera diferente
para cada "comensal", lo que si se debe
asegurar es brindar una experiencia o
una idea nueva, que invite a interesarse
por el tema. Lo anterior se puede lograr
si se reconocen las experiencias e
ideas previas® que poseen los publicos
alrededor de las tematicas claves a
tratar, asi como sus habilidades lectoras,
espaciales y comunicativas.

un lenguaje adecuado al contexto,
inspirados en palabras o imagenes
importantes desde su cotidianidad que
permitan despertar emociones que
facilitaran la apropiacion/conexién de
los conceptos definidos entre el equipo
técnico y los responsables de los pro-
cesos de comunicacion. Este paso sera
el insumo primordial para la seleccion
de los formatos que desembocara en el
disefo y elaboracion de productos Utiles.
El llamado es a que sin importar el
tipo de proyecto, la institucion o el tema
a trabajar, se propenda por involucrar
a los ciudadanos pues son ellos los
usuarios y transformadores del territorio.
Hay que asegurarse de que lo que se
produzca cientificamente llegue a esas
manos Yy que, al final de la jornada, lleven
consigo esos mensajes a sus hogares.

Instituciones: a. Instituto de Investigacion de Recursos Bioldgicos Alexander von Humboldit. @



